


网红经济，线上美妆零售的强心剂 



KOL营销真的有效吗？ 



KOL营销给国货带来的影响 



2017年11月前50彩妆排名 
国货品牌占9席 

2018年11月彩妆前50排名 
国货品牌占15席 

新上榜品牌9席 



2017年11月前50护肤排名 
国货占19席 

2018年11月护肤前50排名 
国货品牌占17席 

新上榜品牌2席 



排名前50的新上榜品牌 
都在大量投放KOL营销! 



国外大牌有在做KOL营销吗？ 



Maybelline邀请了品牌有史以来第一个男性代言人
Manny Gutierrez是一位在Instagram和Youtube

平台上发展的美妆博主 



MAC x Patrickstarrr合作 
联手ins超级火的男美妆博主 



URBAN DECAY  
& 中国KOL   
 



国外品牌与美妆博主合作是常态 



为什么KOL营销变成线上爆发点？ 







媒介和渠道端发生巨大变化 
带来新的品牌机会 



真的是KOL营销带来的效果吗？ 



案例一 

新锐品牌 
 
2017年11月11日正式上线 
粉丝从0到70万 



2019年618天猫彩妆
行业总排名26名 



董子初微博粉丝量424万 
 
B站粉丝146万 
 
一人之力带动了品牌销量 



案例二 

新锐品牌 
 
2017年9月15日正式上线 



收藏量从225到22w粉丝 
销量从0到破千万 

2个月 



STEP1 明星/艺人背书 



•  延禧攻略宣发期 
 •  @明玉的扮演者姜梓新合作 



STEP2 社交媒体口碑铺垫 



小红书 口碑铺垫 
 
STEP 1:  8月初  素人发测评贴 
 
STEP 2:  8月底-9月初 明星博主  公关贴 
 
STEP 3:  9月15日-至今  小红书晒单返现 



STEP3 KOL营销矩阵 





A  新品上新短代言 
 
       抽奖福利视频+产品专题讲解+图文宣发+直播带货 



B  张凯毅联名款 
 
       抽奖福利视频+产品专题讲解+图文宣发+直播带货 



老阿姨MIA的馆子27.5w粉丝 张凯毅美妆店227w粉丝 宇哥美妆店14.7w粉丝 

C  红人淘宝店铺 
    渠道铺货 



D  双十一微博抖音双发力 
 
       双十一电商节   多位KOL矩阵营销 



新锐品牌 利用了3步  
实现了品牌的短期爆发 



品牌营销新三板斧 



第一板斧 

艺人代言 
 
艺人植入 
 
社交媒体铺垫 

+ 



第二板斧 

淘内爆款 
 
打造社交媒体爆款 + 



第三板斧 

站内投广 
 
KOL营销 
 
新媒体流量投放 
（粉丝通，抖音，信息流） 

+ 



达人说—专注快销品牌新媒体效果营销 



新媒体营销套餐 

C  渠道店铺套餐 

B  打造爆款套餐 

A  新品短代言套餐 



A 新品短代言 

直播 视频 图文 



适用场景： 
新品速递 

效果 : 
1. 店铺收藏大幅增长 
2. 新品基础销量短期内迅速攀升  
3. 品牌理念在社交媒体的普及 



B 天猫爆款套餐 



适用场景： 
爆款打造 

效果 : 
1. 重点爆款销量迅速上升  
2. 抢占天猫搜索类目词  
3. 品牌核心类目迅速崛起 



C 渠道店铺套餐 



适用场景： 
渠道铺货 

效果 : 
1. 红人店铺流量承接   
2. 多渠道拓展    
3. 淘宝品牌词权重增加 



谢谢观看 


